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La teen ager digitale

dettalo stile Subdued

Francesca Barbiero

olubili, incostanti, infedeli, umora
‘li, facilmente influenzabili. Con
una capacita di spesa di una man-
ciata di euro. E giovani, anzi giova-

nissime quindi in evoluzione continua: oggi +

taglia 38, domani taglia 40; esili come giun-
chiin primavera, in guerracon fianchi gene-

" ticamente mediterranei in autunno.

Quale azienda - in tutta franchezza - non
avrebbe paura diuna cliente cosi, una tredi-
cenne low budget e con 'umore che sale e
scende come sulle montagne russe? Non Su-
dbued, unmarchio che dal’98 hapuntato sul-
le teen ager e che negli ultimi cinque anni &
esploso con puntivendita in tuttaItalia. Con
la classica "mission impossible™: intercetta-
re il gusto delle ragazzine dai 13 ai 25 anni.
Per farlo, Subdued ha aperto qualche mese

‘fa sulla rete il laboratorio creativo Cool

Factory, un luogo virtuale perle g1ovam551—
me. «Seiunafashion victim, ti piace scrivere
ehaiunaparticolare sensibiliti artistica? Al-

lora mettiti alla provay. E quindi vai alla ta-
'stiera e scrivi. Direttamente dalle teen ager

arrivano cosi le idee per i prodotti piti origi-
nali. Basta accreditarsi e mandare il proprio
post. All'interno della Cool factory si parla

- di moda, gossip, fotografia e si esprimono
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opinioni su cio che fa tendenza. Le istruzio-

nisono chiarissime: «Potete scrivere deibre- .

vi articoli, dire cosa e ih e cosa € assoluta-
mente out, uploadare foto dimoda o suggeri-
re stampe per t-shirt che vorreste vedere re-
alizzate. La Cool Factory & una vetrina per
emergere, per farsi notare mostrando a tutti
il vostro stile e quanto valete! Ogni mese lo
staff Subdued premiera la persona pit1 cool
del momento, colei che ha inserito le cose

pit trendy con regali davvero strepitosi». .

Ecco allora Franboise che parla della nuova
icona diturno, la star di City Olivia Palermo
e Sylvie che invitaacopiareil look «sbarazzi-
no» di Emily Browning di Lemonysnicket. .

«Ilnostro & un mondo in movimento vor-
ticoso - commenta Alessandro Orsini, 42 an-
ni, amministratore del gruppo romano Osit
Impresa,che hafondatoinsieme al socio En-
rico Sconciaforni -. Unaragazzina di12 anni

che magari entra nel nostro negozw conla
mamma, due anni dopo ne avr 14 ¢ avra:
cambiato completamente i suoi gustie le

sue frequentazioni. Noi stiamo in me¥zo a

Piccole donne in rete. Attraverso il passaparola
[ teen ager si scambiano informazioni-
su negozi, prezzi, marchi e nuove tendenze

loro attraverso lanostra vetrina virtuale, at-
traverso facebook, focus group e ovviamen-
te i nostri punti vendita. Tutto questo a mo-
do nostro, sottotono, che & il significato di
subdued, senza mostrarsi troppo».

E sottotono sono anche i prezzi, perfetti
perun’adolescente che puo soddisfare il suo
talvolta compulsivo desiderio d’acquisto
con canottiere a otto e euro e t-shirt a12. Nel
2009 Subdued ha prodotto oltre un milione
di capi realizzati per il 70% in Italia con un
fatturato di 20 milioni dieuro. I 2010 sichiu-
dera con un fatturato di circa 25 milioni e
Pobiettivo & superare i 30 milioni entro il
2012. La rete commerciale & di 27 negozi di-

_retti, 15 franchising e oltre 30 corner. Sono in

fase di apertura 10 negozi diretti Subdued e

altri in franchising. 1l gruppo sta-valutando

lo sbarco it ‘Spagna-attraverso 1’apertura di

‘fnegoszarcellonaeMadnd '
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